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CÁTEDRA: FERNÁNDEZ

                                                                                              COMISIÓNES: 53 y 57  

PROFESOR: Lic. Santiago Videla  
Presentación del trabajo practico anual
LA CONSTRUCCIÓN DE LA INSTITUCIÓN FONOGRÁFICA EN CONTEXTOS AUDIOVISUALES: LOS CANALES DE COMPAÑÍAS DISCOGRÁFICAS
Este trabajo se propone describir los modos en los que se construye la institución fonográfica en los canales propios en el sitio Youtube. Es decir, cómo hacen estas compañías para construirse como tales en ese portal.

Vivimos una época en la que merced a la digitalización se ha puesto en cuestión el sistema de comercialización de la música. La piratería y los sitios de intercambio de archivos han afectado al mercado discográfico y dieron lugar a la generación de discursos mediáticos apocalípticos sobre el lugar de las empresas productoras.

No obstante, estas siguen existiendo y se siguen editando CDs, DVDs y Blue-rays. Se sigue invirtiendo en avisos publicitarios y las compañías continúan generando una imagen institucional. Aún ocupando espacios de relativa facilidad de acceso en la red, como son los canales.
Lo que se propone para el trabajo anual es dar cuenta de cuales son las características específicas de esa comunicación y cuáles son los vínculos con lo específico del soporte (internet), del tipo de discurso (la comunicación institucional), la historia de la compañía y los estilos de este tipo de sitios. 
Todo con el fin de asesorar a un cliente imaginario sobre las formas en las que se puede construir la imagen de empresa discográfica en Youtube, para que él pueda generar una estrategia específica.
Antecedentes
Entre el año 2003 y el 2007 el trabajo práctico de las comisiones que tuve a cargo giró en torno a la historia de la construcción de la institución fonográfica  en los avisos de discos entre 1895 y 2007. Allí se pudo dar cuenta de varios momentos. El primero que mostraba a las empresas vendiendo equipos de reproducción y usando a los discos como excusa para acceder al electrodoméstico. Será a partir de la década del ´20 del siglo pasado que empieza el proceso de separación de la comunicación de discos diferenciada del tocadisco.

Hacia los años ´50 las tapas de los discos estallan en visualidad y será recién una década después que los avisos acompañan este proceso. Allí se consolidan los grandes modos de comunicar de las empresas: como acompañantes de artistas (RCA), Como garantes de la calidad de la música (CBS, Music Hall), o como especialistas en música.

Estas formas son las que con ligeras variantes llegan hasta los avisos del siglo XIX.

A partir del 2009 el trabajo práctico consistió en dar cuenta de cómo se daba este fenómeno en los sitios de internet de las fonográficas. De allí se pudieron describir los grandes modos de las empresas de comunicación de sus productos, resumido en el siguiente cuadro:
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Allí se puede apreciar cómo se relaciona la comunicación de lo fonográfico con el uso del dispositivo de internet. Cómo las compañías juegan con comunicar música o artistas aprovechando más o menos las posibilidades de la red.
Con ese modelo en la cabeza nos acercaremos a un sitio en el que la música aparece acompañada de visualidad y de posibilidades de interacción entre la compañía, el músico y el fan: Youtube. Allí trataremos de describir cómo se vincula la compañía discográfica con los usuarios, si los construye como fans o como internautas, si discrimina al internauta del fanático que no ingresa a la red, si comunica de un modo distinto por estar en la red, etc.
1. Objetivos del trabajo práctico de las comisiones: 

El trabajo práctico se enmarca en el trabajo general de la cátedra y del proyecto UBACyT “Letra e imagen del sonido. La construcción mediática de la ciudad”, cuyos objetivos, como consta en el programa de la asignatura, son:

· Objetivo general: Evaluación de la comunicación gráfica de medios de comunicación y aportes para investigación de efectos y desarrollos de creatividad.

· Objetivos específicos: 

1. Conocer el estado de un campo de desempeño discursivo mediático. 


2. Asesorar a un operador de medios imaginario acerca de:

· Desarrollos de investigación, y
· Desarrollos creativos

En el caso particular de las comisiones 53 y 57 el objetivo general será la evaluación de  la comunicación institucional de las compañías discográficas en los canales de YOUTUBE. Los objetivos específicos serán:

1. Describir sus rasgos generales y particulares identificando sus modos de configuración, referencialización y enunciación. Es decir, cuál es su estructura, que tipo de cosas aparecen, cuanto del producto que comercializan (músicos?, música?) ocupa el espacio visual, (hay sólo sonidos, o fotos, o videos, o todo junto?) También atender a de qué cosas se hablan, cómo se las dice, de que modo (es un sitio “canchero”, “paternal”, “serio”) y a quién le “habla” (se dirige a los jóvenes, a los viejos, a todos por igual?)
2. Asesorar a una compañía ficticia MUSICA, a partir de una demanda imaginaria: la empresa solicita a cada grupo una evaluación de los sitios para conocer las características que debería tener el sitio propio. La compañía cuenta con un catálogo de 5 grupos de música electrónica y pop-rock, y planea incorporar un grupo de teen pop. 
3. Trabajo a realizar.


De acuerdo a lo señalado en el Programa de la asignatura para aprobar el trabajo práctico cada grupo deberá:

1. Realizar un análisis del corpus seleccionado según los niveles de análisis brindados en el curso.

2. Circunscribir, a partir del análisis de los niveles, rasgos comunes del discurso de referencia (presencia de la compañía discográfica en Youtube) y rasgos diferenciales (lo que hace distinta a SonyBMG, de Universal).

3. Confeccionar un Informe de la investigación y propuestas para el desarrollo creativo y de investigación de efectos, como aporte de consultoría al operador imaginado (en este caso la empresa MUSICA de Artistas pop Locales )

 4. Metodología.


El corpus está compuesto por los portales de las compañías: Sony Music Latin, Hollywood Records, Tocka Discos, Universal Music Argentina, Leadermusic, Un canal de compañía discográfica elegido por el grupo de alumnos y El canal oficial MileyCirrus VEVO que oficiará como discurso de referencia
Se trabajará con las capturas de pantalla de estos sitios. A cada captura de pantalla se le aplicará la metodología de análisis que se presentará a lo largo del año.
5. Criterios de evaluación


Se adoptarán como criterios de evaluación los siguientes ítems:


1. Carácter de las observaciones (Pertinencia para establecer diferencias y semejanzas entre los elementos a comparar)


2. Consistencia de las observaciones con el nivel de observación elegido (por. ej.: rasgos que se ponen en juego para circunscribir un tipo de retorización).


3. Relación entre las nociones desarrolladas en el curso y el campo donde ellas recaen (vínculo entre una noción, circunscripta en un texto y citada, con su eventual “aplicación”).


5. El modo de organización de esos fenómenos a lo largo de los informes y la jerarquía que se asigna a cada uno de esos componentes.  


6. La defensa de los resultados finales del análisis en un coloquio.

GUIA PARA LA PRIMER ENTREGA 


En esta primer entrega los grupos deberán buscar los sitios propuestos y los que deben descubrir. Entregarán una captura de pantalla (usando el botón PRTSC en teclados en inglés o “impr pant” en teclados en español y luego copiando la captura en una página de Word, Power point o Paint) impresa en papel de cada uno de los canales.
Darán cuenta de los rasgos generales de cada uno de ellos de manera sucinta y tratarán de proponer un ordenamiento del material. Esto significa que como resultado de la primera observación elegirán algún tipo de rasgo que les permita agrupar algunas compañías por un lado y algunas por otro.
Forma de entrega:

En una carpeta tamaño A4 entregarán:

· Las capturas de pantalla en hojas A4 impresas en color o blanco y negro.
· Una o dos carillas escritas en letra Arial, cuerpo 10, interlineado sencillo, márgenes de 2 cm, en las que conste una descripción general de los aspectos más relevantes a criterio de cada grupo del sitio. Se deben evitar los comentarios valorativos del tipo “Es muy divertido” “es un sitio que denota la influencia del capitalismo  y del mainstream”. La descripción de ser sin opinión “tiene tal cosa, tiene tal otra”

· Luego una propuesta de ordenamiento del material por grupos de características semejantes: los que tiene video, los que venden música, etc. Pueden existir casos de sitios que compartan rasgos. 

Referencias:

Sobre el funcionamiento de la WEB

Los sitios invisibles

http://bibliotecnica.upc.es/bustia/arxius/30094.pdf

¿Qué es la web 2.0?

http://www.cea.es/UPLOAD/INNOVACION/RECURSOS/INNO_253_QU%C3%89%20ES%20WEB%202%20%281%29.pdf
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